附件1：
易门县2020年电子商务进农村综合示范项目后续资金分配表
	分类
	序号
	实施内容及规模
	总投资
（万元）
	备注

	完善电子商务公共服务体系
	1
	强化电子商务公共服务中心的运营服务（孵化）功能。组建不少于5人的专业运营团队，保障中心正常运行，负责服务中心资产管理维护、安全等日常管理，负责入驻服务中心企业管理；做好服务中心运行情况统计（台账）、县域电子商务相关数据统计、电商大数据系统、溯源系统、物流系统的数据管理，每月度、年度形成网络零售数据分析报告；负责淘宝、拼多多、抖音等第三方电商平台的网店运营；不断完善服务中心功能，充分发挥电商公共服务中心枢纽作用，为本县电商企业、合作社、创业个人的产品网销提供资源整合、运营指导、产品孵化、包装设计、宣传推广、品牌打造、O2O展示展销、数据分析、产销对接、网店代运营、电商培训、方案策划等服务50次（每年不少于25次）以上；同步建立县域电商产品库和电商企业库，提升县级电子商务公共服务中心选品组货、品牌培育、推广运营、人才培育、企业孵化等公共服务效能，能组织承接小微型电商、微商创业、代运营等增值业务；全力打造直播新业态、新场景，突出孵化、赋能效果，提高空间承载质效。
	90
	

	
	2
	持续孵化不少于10家县域企业、合作社、创业个人转型升级。提供相应的业务指导服务，做好“一站式”孵化指导服务工作，帮助拓宽农特产品销售渠道，包括但不限于在淘宝、抖音、拼多多等第三方电商平台开设店铺、帮助企业、合作社代运营店铺、开展专场直播带货活动（每年不少于10场）等；大力发展直播经济，通过“直播+产业”模式， 推动直播电商赋能市场，购置直播一体机、摄像机等直播间设备，打造1个直播实训基地，挖掘优秀电商典型案例不少于2个。
	60
	

	
	3
	新建不少于5个村级电商服务站，购置相应设施设备，站点应具备网上代购、农产品代销、快递代收代发、费用代缴等服务，并随着电子商务的发展，陆续加载更多便民服务内容，推动电商服务+快递站点+超市便利店融合共建，实现“多站合一、一站多能”。加强乡镇、村级电商服务站的日常运营管理。规范电子商务服务站运行，鼓励站点开展产品上行，产地直播等，持续叠加适合乡村开展的各类便民业务；公共服务中心运营企业提供相应的业务指导、产品采购和供应链服务等增值服务，强化对站点负责人运营管理培训指导（1对1），组织工作人员前往各乡镇、村级电商服务中心（站）进行实地指导服务（每年不少于2次）；统筹收集乡镇（街道）、村服务站农产品上行、工业品下行等数据；打造乡镇电商示范中心（村级电商示范站点）不少于5个，每年每个乡镇电商示范中心销售额不少于5万元；鼓励站点帮助村民、农业合作社等销售农产品，每年在乡镇或村组织开展农产品专场直播活动不少于10场。
	55
	

	
	4
	资金继续支持两中心场地租赁及改造费用。根据中心实际情况，对两中心内部分硬件设施进行提升改造；租赁县级电子商务公共服务中心、仓储物流配送中心用房至2025年5月。
	95
	

	巩固提升三级物流体系
	1
	巩固提升完善物流配送体系，完善仓储中心设施设备。整合县域的快递资源，共建城乡快递网络，整合拓展服务范围，提升服务能力，推动场地、车辆、人员、运营、管理“五整合”，巩固统仓统配模式，根据中心实际需求，县级仓储物流配送中心购置部分设施设备；在现有三级物流体系建设基础上，推进县级仓储中心和镇村电商服务站协同运行，持续解决“最后一公里”的物流“瓶颈”，扩大进村覆盖面，提升电商服务站点的配送效率及服务质量，依托整合的物流、快递、客运资源，开展共同配送服务，进一步打通农产品上行、工业品下行的双向流通渠道，降本增效，为县内企业提供开放、共享的仓储、配送、分拣等服务。
	40
	

	农特产品上行与区域公用品牌宣传推广
	1
	支持“高原菌乡”区域公用品牌的升级推广，打好县域产品“特色牌”，做强“土特产”文章，扩大公用品牌授权使用及运营管理，做优品牌做强品质。通过活动推介、媒体宣传、平台销售等方式深化公用品牌推广，深化品牌传播体系建设，将新媒体与传统宣传媒介相结合，对区域公用品牌体系进行宣传推介；为县域从事电商企业、物流快递企业及个人免费设计并提供印有区域公用品牌标志的包装不低于10000个；区域品牌赋能本地初级农产品，加强品牌推广力度，通过平台直播活动、线下展销会、推介会等营销形式，不断提升区域品牌影响力和辐射面；支持区域公用品牌包装应用设计，为企业（合作社）设计电商产品包装（不少于30款）和产品详情页（不少于60款），以“母子品牌”的模式进行宣传推广；利用易门电商微信公众号、抖音号、今日头条等，定期报送易门电商资讯，按月整理全县电商推进情况，并上网公布，充分发挥抖音、微信等新媒体的作用，灵活运用抖音话题、微信栏目，对县内农特产品制作相关短视频（不少于100条）进行宣传报道。
	50
	

	
	2
	整合各类展销展会渠道，组织或参加线上线下展会、农产品产销对接会、网络促销活动、网销创业大赛、短视频大赛等活动累计不少于4次（每年不少于2次），多渠道展销特色产品，宣传县域区域公用品牌，打造区域公用品牌“产品真、质量好、价格低”的良好形象。
	40
	

	培养地方专业人才队伍
	1
	加强地方人才队伍建设，加大对返乡大学生、待业青年、企业职工、合作社、种养殖户、退役军人、电商服务站点负责人等人群开展电子商务增值提升（技能）培训，加强实操性技能培训。以“实现培训效果”为目标，提升电商实操技能，累计培训不少于1000人次，培训内容包含主流电商平台注册、使用、营销、策划、带货等理论和实操内容，持续增强本土人才造血功能，根据实际需求对电子商务从业人员进行指导培训，丰富培训内容，提升实操技能。
	30
	

	
	2
	加强课程设计，完善多媒体直播、电子商务应用、网店运营等教材，依托线上公共服务平台搭载网络培训教程，提供视频课程免费学习和下载通道，积极推动校企合作，深化工学实训，新孵化网店不少于40个，培育孵化电商带头人20人以上，其中本地优秀主播10人以上，培育出1个5人以上的电商直播团队，组织开展直播带货比赛活动4次。加强培训痕迹管理、培育效果转化和跟踪服务，指导对接就业，提高创业就业转化率，通过本土孵化、全民参与的形式，推动易门电商人才队伍再上新台阶。
	40
	

	合计：
	
	
	500
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